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Abstract 

Biologisch inspirierte Innovationen bei Konsumgüter n 
 – Von der RNA zum ROI  
Die Produktentwicklung bei Konsumgütern erfolgt in der Regel eher evolutionär als 

über vollkommen neu entwickelte, technologische Konzepte. Allerdings lassen sich 

gerade aus biologischen Prinzipien Ansätze für innovative Produkte ableiten, die in 

ihrer Wirkweise natürlichen Mechanismen ähneln und somit nicht nur eine verbes-

serte Leistung ermöglichen, sondern vielfach sogar zu komplett neuen Funktionalitä-

ten führen.  

 

Besonders gut lässt sich dieses Prinzip bei Produkten anwenden, die über anti-

mikrobielle Effekte wirken. Zusätzlich zu den eingesetzten konventionellen Inhalts-

stoffen, die Mikroorganismen abtöten oder ihr Wachstum hemmen, finden sich in der 

Natur darüber hinaus zahlreiche andere Mechanismen, um unerwünschten Mikroor-

ganismen zu begegnen. Die Übertragung derartiger Mechanismen auf Konsumgüter 

ermöglicht dabei einen besonders effektiven Weg zur Bekämpfung schädlicher Kei-

me, und kann darüber hinaus helfen, den Verbrauch an herkömmlichen Bioziden zu 

reduzieren. 

 


